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DESCRIPCION DEL CURSO

El curso intensivo de Estrategia en Comunicacion Politica y Liderazgo combina formacion
tedrica y practica, proporcionando una vision holistica e integradora sobre los
conocimientos y competencias necesarias para llevar a cabo una comunicacion politica efectiva.
Este curso, con un enfoque interdisciplinario que enriquece la comprension y aplicacion
de estrategias de comunicacion politica, se ha desarrollado en las ciudades de San Pedro
Sula y Tegucigalpa (Honduras) entre los dias 19 y 23 de agosto y entre los dias 26 y 30 de
agosto de 2024, respectivamente. Impartido por los politdlogos y expertos en comunicacion

politica Alvaro Lario Ruiz y Gerson San José Ramirez.

OJETIVOS GENERALES DEL CURSO

En el curso intensivo de Estrategia en Comunicacion Politica y Liderazgo se han cumplido los

siguientes objetivos:

o La obtencion de conocimientos y habilidades en la gestion de la Comunicacion
Politica para desarrollar una comprension profunda de los principios y practicas de la
comunicacion politica, incluyendo el poder politico, la democracia y la participacion politica.

o Laadquisicion de habilidades de andlisis investigativo, marketing y asesoria mediante
la capacitacion a los participantes para que implementen estos conocimientos de manera
coherente en equipos de trabajo, fortaleciendo su capacidad para analizar, investigar y asesorar
en contextos politicos.

o« El disefio de planes Estratégicos de Comunicaciéon Politica, ensenando a los
participantes a elaborar estrategias de comunicacion efectivas que alineen los objetivos
politicos con las expectativas del publico.

o Eldesarrollo de aptitudes y técnicas de comunicacion para la resoluciéon de conflictos
y crisis politicas mediante herramientas para manejar y resolver crisis y conflictos
politicos mediante una comunicacion eficaz y estratégica.

o El desarrollo de habilidades para asesorar a lideres y adecuar el tipo de liderazgo a
los contextos politicos mediante formacion a los participantes en la asesoria de lideres politicos,
ayudandoles a adaptar su estilo de liderazgo a diferentes contextos politicos para maximizar su
efectividad y resonancia con el electorado.

o La planificacion, disefio, ejecucion y evaluacion de una campana electoral, guiando a

los participantes en todo el proceso.
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PUBLICO OBJETIVO

Entre los participantes del curso, tanto en San Pedro Sula como en Tegucigalpa, se encuentran
principalmente profesionales del ambito de la politica (diputados, asesores, responsables de la
administracion).
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METODOLOGIA

La metodologia se ha asentado en los siguientes pilares:

e Entorno pedagogico de situaciones habituales en el ejercicio de
responsabilidades en el ambito de la comunicacion politica.

e Orientada a la practica y desarrollada a partir de la participacion activa
de los alumnos.

e Orientada al trabajo en equipo: cada equipo ha constituido un gabinete de
comunicacion politica que trabaja para la campaina de un determinado lider.

e Aplicable directamente en el dia a dia profesional.

Documentacion aportada al alumnado:

e Se ofrece al alumnado un archivador con documentos impresos que
comprenden: el esquema para el desarrollo de los modulos, los objetivos,
la metodologia y el plan de trabajo.

e Documento con el contenido de los temarios de cada modulo y apoyo para
elaborar los ejercicios practicos.

e Documento para elaborar los ejercicios practicos y de reflexion que seran evaluados.



CONTENIDO DEL CURSO DE ESTRATEGIA EN
COMUNICACION POLITICA
&
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Marketing Politico

Comunicacion Digital

Liderazgo Politico

Comunicacion Institucional

Plan Estratégico en Comunicacion Politica




DESARROLLO DEL CURSO

Modulo 1. Marketing Politico

Desarrollado en la sesion del lunes 19 de agosto de la edicion celebrada en San Pedro Sula.

Desarrollado en la sesion del lunes 26 de agosto de la edicion celebrada en Tegucigalpa.

Modulo 2. Comunicacion Politica Digital

Desarrollado en la sesion del martes 20 de agosto de la edicion celebrada en San Pedro
Sula.

Desarrollado en la sesion del martes 27 de agosto de la edicion celebrada en Tegucigalpa.

Modulo 3. Liderazgo Politico

Desarrollado en la sesion del miércoles 21 de agosto de la edicion celebrada en San Pedro
Sula.

Desarrollado en la sesion del miércoles 28 de agosto de la edicion celebrada en
Tegucigalpa.

Modulo 4. Comunicacion Institucional

Desarrollado en la sesion del jueves 22 de agosto de la edicion celebrada en San Pedro Sula.

Desarrollado en la sesion del jueves 29 de agosto de la edicion celebrada en Tegucigalpa.

MOD U L O 5. Plan de Estrategia y comunicacién Politica

Desarrollado a lo largo de las sesiones del lunes 19 al viernes 23 de agosto de la edicion
celebrada en San Pedro Sula.
Desarrollado a lo largo de las sesiones del lunes 26 al viernes 30 de agosto de la edicion

celebrada en Tegucigalpa.

Sesion Practica: presentacion de los planes estratégicos de comunicacion

y simulacion de un debate entre candidatos en el contexto de una
campana electoral

Desarrollada en la sesion del viernes 23 de agosto de la edicion celebrada en San Pedro
Sula.

Desarrollada en la sesion del viernes 30 de agosto de la edicion celebrada en Tegucigalpa.



RESULTADOS
DETALLADOQOS



MODULO 1. Marketing Politico Electoral

CONTENIDO | RESULTADOS |

»= Unidad 1: Ciencia ) )
Politica: El Lugar del e Con ayuda de las herramientas ofrecidas en este

Marketing Politico modulo, los equipos eligen a su lider y constituyen
dentro de la Ciencia los gabinetes de comunicacion politica asignando
roles especificos a cada uno de los miembros.

Politica
= Unidad 2: Marketing e Los equipos trabajan en actividades relacionadas
Politico: Primeros Pasos con la definicion de clivajes y politicas publicas y
= Unidad 3: Marketing exponen sus conclusiones en la sesion.
Electoral

» Unidad 4: El Mensaje
Politico-Electoral

= Unidad 5: Estudios de
Opinion Pablica

» Unidad 6: La Campafa
Electoral

M O D U L O 2. Comunicacién Politica Digital

CONTENIDO RESULTADOS

* Unidad 1: Introduccion a
la comunicacion digital e Los equipos continlan trabajando en la definicion
de roles dentro del gabinete de comunicacion.

e Los equipos trabajan en actividades relacionadas
con el analisis FODA de los candidatos, evaluando
las fortalezas, oportunidades, debilidades y

» Unidad 2: Redes sociales y
comunicacion politica
= Unidad 3: Comunicacion

de crisis amenazas que podran desarrollar en sus

= Unidad 4: Comunicacion estrategias de campana.
gubernamental e Asimismo, los equipos esbozan una estrategia

» Unidad 5: Gestion de digital para su campana determinando los publicos
comunidades digitales objetivos de cada red.

= Unidad 6: Ciberactivismo




MODULO 3. Liderazgo Politico

CONTENIDO

RESULTADOS |

e Unidad 1: Fundamentos
del Liderazgo Politico

e Unidad 2: Construccion y

Estrategia de la Imagen
del Lider

e Unidad 3: El Liderazgo
como Herramienta de
Poder

e Unidad 4: Repolitizacion
y Accion del Liderazgo
Democratico

e Con ayuda de las herramientas e informacion ofrecidas en
este modulo, los equipos definen el tipo de liderazgo que
encarnara la persona que han elegido como candidata.

e Ademas, trabajan sobre ejemplos practicos de liderazgo
que permiten aplicar los conocimientos tedricos
adquiridos.

MODULO 4. Comunicacién Politica Institucional

CONTENIDO

RESULTADOS

Unidad 1: Historia, origen
y conceptualizacion de la
comunicacion
institucional

Unidad 2: Fundamentos de
la comunicacion
institucional Unidad 3: El

gabinete de
comunicacién

Unidad 4: Comunicacion
institucional en
situaciones de crisis
Unidad 5: La marca
institucional

Unidad 6: La publicidad
institucional

En este modulo, los equipos trabajan en la definicion
ideoldgica y la marca del partido que respaldara a su
candidato.

Los equipos repasan con ayuda de los docentes la
elaboracion de sus planes estratégicos de Comunicacion
Politica y ensayan con sus candidatos el simulacro de
debate en el contexto de una campana electoral que se
realiza en la Ultima sesion.




Unidad 1: Introduccion al
plan de Comunicacion
Politica

Unidad 2: Analisis de
Situacion

Unidad 3: Definicién del
Mensaje

Unidad 4: Estrategias y
Tacticas de Comunicacion
Unidad 5: Diseminacion
del Mensaje

Unidad 6: Evaluacion y
Ajustes

RESULTADOS

MOD U L O 5. Plan de Estrategia y comunicacion Politica

| CONTENIDO |

Identificacién clara del propésito y objetivos de un plan de
comunicacion politica: Los alumnos demostraron capacidad para
explicar la importancia de establecer un plan de comunicacion
efectivo en contextos politicos, mostrando comprension del rol
estratégico de la comunicacion.

Analisis integral del contexto de una campafa politica:

Los estudiantes fueron capaces de evaluar de manera efectiva el
entorno politico y social en el que se desarrolla una campana,
presentando al candidato con una vision contextualizada y
estratégica.

Definicion de objetivos especificos para la accion: Los
participantes desarrollaron habilidades para formular objetivos
especificos, claros y alcanzables que guien la implementacion de
un plan de comunicacion, demostrando capacidad analitica y
practica.

Realizacién de analisis socioeconémicos precisos del entorno
politico: Los estudiantes aplicaron técnicas de analisis para
identificar los factores socioeconomicos que influyen en una
campaia politica, logrando una comprension detallada y critica
del contexto.

Evaluacion de la imagen de candidatos y partidos: Los alumnos
realizaron diagnosticos sobre las fortalezas y debilidades de la
imagen puUblica de diferentes candidatos, comparando
percepciones y mejorando habilidades de analisis comparativo.
Desarrollo de mensajes clave adaptados a diferentes
segmentos: Los participantes crearon mensajes claros y
efectivos, disefados para resonar con distintos grupos de
audiencia, demostrando destreza en la adaptacion del contenido
comunicativo.

Segmentacion efectiva de mensajes para grupos objetivos: Los
alumnos clasificaron y adaptaron mensajes para asegurar
relevancia y efectividad en cada segmento del publico, aplicando
técnicas de segmentacion comunicacional.

Disefo e implementacion de estrategias de comunicacion para
el posicionamiento: Los estudiantes mostraron habilidades para
disenar estrategias que refuercen la imagen del candidato y del
partido, aplicando tacticas innovadoras y adaptadas a los
objetivos de la campana.

Seleccion y utilizacion adecuada de canales de comunicacion:
Los alumnos identificaron y utilizaron los medios de
comunicacion mas adecuados, tanto tradicionales como digitales,
para la diseminacion efectiva del mensaje de campana.
Evaluacion y ajuste continuo del plan de comunicacién: Los
estudiantes demostraron competencias para medir la efectividad
de las estrategias implementadas, proponiendo ajustes basados
en resultados obtenidos para optimizar el impacto de la

comunicacion politica.
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ALGUNAS IMAGENES DEL CURSO
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ENCUESTA PUBLICA

Elecciones Presidenciales 2025
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REPERCUSION EN MEDIOS Y REDES SOCIALES
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Instituto de Investigaciones Sociales imparte curso intensivo en Estrate...

Hu 0"4‘""“;\‘“
d‘v" Dbcsc"nnl ralizac
HONOURAS —

N R “FORTALECIENDO
' ‘ \LAS CAPACIDADES TECNICAS
’ PARA LA GESTION

oRITORIO NACIONAL"

presencia desde un hotel
‘ capltallno en donde la facultad
¥

En Café Presencia: Reacciones de los participantes del Diplomado en
Gestion de Informacion Estadistica para la Seguridad Alimentaria y...



